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CRITERIOS GENERALES PARA EL MONITOREO DE PUBLICACIONES EN MATERIA DE
ENCUESTAS ELECTORALES EN MEDIOS IMPRESOS

I. ANTECEDENTES

De conformidad con lo establecido en el Capitulo VII del Reglamento de Elecciones del
Instituto Nacional Electoral, la Coordinacién Nacional de Comunicacion Social y las dreas
responsables en los respectivos OPL deben realizar un monitoreo de medios impresos para
detectar las encuestas sobre preferencias electorales que son publicadas.

El articulo 136, pdrrafos 6 y 7 del Capitulo VII del Reglamento de Elecciones senala la
informacion que deberd contener toda publicacidén que dé a conocer resultados de
encuestas sobre preferencias electorales, la cual debe ser identificada y registrada en el
monitoreo.

Las personas fisicas o morales que publiguen encuestas o sondeos para dar a conocer las
preferencias electorales durante los procesos estdn obligadas por la Ley General de
Instituciones y Procedimientos Electorales (LEGIPE) a entregar una copia completa del estudio
y sus criterios metodoldgicos que respaldan los resultados publicados a la Secretaria Ejecutiva
del INE, cuando se trate de encuestas sobre preferencia de voto de elecciones federales (o
en su caso de las que se haga cargo el INE en su totalidad), o del OPL que corresponda,
cuando se trate de encuestas sobre elecciones locales.

El monitoreo posibilita a la autoridad electoral contrastar la informacién y estudios que recibe
con las encuestas electorales que se publican.

II. OBJETIVOS Y JUSTIFICACION

El monitoreo en materia de encuestas electorales que realiza la Coordinacién Nacional de
Comunicaciéon Social (CNCS), tiene como objeto posibilitar a la autoridad conocer las
encuestas y sondeos de opinion sobre preferencias electorales que son publicadas, asi como
verificar la informacién que de acuerdo al Art. 136 del Reglamento de Elecciones debe de
darse a conocer cuando se publican estos estudios. Es por ello que resulta necesario
establecer criterios que permitan orientar la identificacién y clasificacion de dichas encuestas,
asi como la forma en que debe registrarse en la base de datos la informacién identificada
mediante el monitoreo.

En este senfido, los presentes criterios buscan aportar elementos que, como resultado de la
experiencia en esta materia, contribuyan a ofrecer la mayor certeza posible en este trabajo
fundamental para la regulacion en la materia, asi como para homogeneizar la delimitacion
de las encuestas y sondeos de opinidn que habrdn de ser incluidas en la base de datos y de
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esta manera dar cumplimiento al vigente Reglamento de Elecciones, que en su articulo 143
senala:

1. ElInstituto y los OPL, a través de sus respectivos dreas de comunicacidn social a nivel
central y desconcentrado, deberdn llevar a cabo desde el inicio de su proceso electoral
hasta tres dias posteriores al de la jornada electoral, un monitoreo de publicaciones
impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de opinidn, encuestas de salida o
conteos rdpidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales, con el
objeto de identificar las encuestas originales que son publicadas y las que son
reproducidas por los medios de comunicacion.

2. El drea de comunicacion social responsable de realizar el monitoreo, deberd informar
semanalmente de sus resultados a la Secretaria Ejecutiva del Instituto o del OPL que
corresponda.

En particular, el presente documento busca ofrecer una primera aproximacion hacia la
definicion de criterios generales que ayuden a distinguir entre las publicaciones de encuestas
sobre preferencias electorales originales, las que son reproducciones, y en Ultima instancia las
que se clasifican como menciones o citas.

Ill. MONITOREO DE ENCUESTAS ELECTORALES

La Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LEGIPE) en su articulo 251,
pdrrafos 5, 6 y 7 establece que las encuestas y sondeos de opinion regulados por la autoridad
electoral son aquellos que fraten sobre asuntos electorales que se difundan desde el inicio
del proceso electoral hasta el cierre de las casillas el dia de la eleccion mismas que, podrdn
ser difundidas en cualquier medio. Por otro lado, el articulo 132 del Reglamento de Elecciones
delimita los asuntos electorales Unica y exclusivamente a aquellos estudios demoscopicos
cuyo objeto sea dar a conocer preferencias o tendencias electorales durante los procesos
electorales.

Derivado de lo anterior, las encuestas y sondeos de opinidn que tratan sobre preferencias o
tendencias electorales deberdn entenderse como aquellas que tengan como fin dar a
conocer la intencidon del voto, ya sea por partidos politicos, candidatos, candidatos
independientes, etc.

A manera de ejemplo estrictamente enunciativo (mds no limitativo), las preguntas de las
encuestas sobre preferencias electorales pueden ser como las que se enlistan enseguida:

¢ Sihoy fueran las elecciones para (cargo a elegir) gpor cudl partido/candidato votaria?

e Sihoy fueran las elecciones para (cargo a elegir) y los candidatos fueran los siguientes
spor cudl votaria?

e sPor cudl partido votaria en las proximas elecciones para (cargo a elegir) 2

e 3Por quién votaria para (cargo a elegir)?
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e Del siguiente listado de aspirantes, spor quién votaria para la eleccion de (cargo a
elegir)2

Como podrd observarse las preguntas integran los siguientes elementos:
e Tipo de eleccidn.
e Cargo a elegir.
e La accion de ejercer el voto.

e El partido politico, precandidato o candidato que confiende para la eleccidn en
cuestion.

Por otra parte, podremos encontrar encuestas y sondeos de opinidn que estén relacionados
a temas como confiabilidad institucionalidad, simpatia e identificacion con algun actor o
fuerza politica y por ende, no tengan como fin dar a conocer resultados sobre preferencia
electoral, ejemplo de ello son las siguientes preguntas:

e |dentificaciéon partidista — Independientemente del partido por el que vaya a votar,
scon cudl de los partidos se identifica mds usted?

e Opinion, simpatia, favoritismo o confianza en partidos o candidatos - 3En qué partido
politico confiase 3Cudl es su opinidon sobre (candidato/partido)?2

e Negativa del voto: 3Por cudl partido/candidato nunca votaria?
e Percepciones sobre los resultados - sQué partido cree que ganard la eleccion?

Dicho lo anterior, las encuestas y sondeos de opinidn con cardcter cientifico que forman parte
del monitoreo de encuestas en medios impresos para la regulacidon en esta materia serdn
aquellas gue cumplan con los siguientes elementos:

¢ Que se publiqguen dentro del periodo que comprende un proceso electoral ordinario o
extraordinario.

e Que hagan referencia a las preferencias electorales o la infencion del voto.
¢ Que se publiguen en cualguier medio impreso.

e Que los resultados sean producto del levantamiento de una encuesta o sondeo
probabilistico realizado en vivienda o por teléfono.

IV.  CRITERIOS PARA LA CLASIFICACION DE ENCUESTAS ELECTORALES DETECTADAS

Como se ha mencionado anteriormente, la deteccion de publicaciones que dan a conocer
resultados de encuestas sobre preferencias electorales es esencial para poder llevar a cabo
la regulacion a cargo de la autoridad electoral. Es por ello que resulta relevante la
clasificaciéon de estos estudios demoscodpicos en tres categorias: originales, reproducciones y

3
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menciones o citas. A continuacién se explican sus caracteristicas y se ofrece una definicion
de cada una de estas categorias:

1) Original
Definicion
A grandes rasgos, podemos identificar cualquier publicacién original a partir de tres criterios:

(1) Es toda aquella encuesta que da a conocer resultados de preferencias electorales
gue se publican por primera vez en medios impresos. Es inédita, lo cual quiere decir que
la autoridad electoral no tiene registro de los resultados que se dan a conocer.

(2) Revelan resultados completos, es decir, de todos los partidos politicos o actores
(candidatos, precandidatos, coaliciones, etc.) sobre los cuales se pregunté en la
encuesta. Podemos identificar si los resultados son completos cuando la publicacién
muestra el conjunto de categorias de respuesta en vez de centrarse en unos pocos
candidatos o partidos.

(3) Por Ultimo, senalan al responsable de la encuesta mencionando a las personas
fisicas o morales encargadas del levantamiento o patrocinio del mismo.

Consideraciones adicionales

Cualquier género periodistico puede clasificarse como una encuesta o sondeo original, segun
el contenido de la publicacion, incluyendo notas, reportajes, columnas de opinidn e incluso
inserciones pagadas, enfre ofros. A continuacion se detallan algunas caracteristicas que
pueden ser de ayuda para de identificar encuestas y sondeos originales en los géneros
mencionados.

De forma adicional, cabe hacer notar que en ocasiones puede ocurrir que se publique una
misma encuesta original en mdas de un medio. Esto ocurre cuando, aun tratdndose de
publicaciones distintas, se den a conocer los mismos resultados, se adjudique la misma autoria
(quien realizd la encuesta), el levantamiento de la encuesta se haya realizado en la misma
fecha o periodo y que la encuesta haya sido publicada el mismo dia. La experiencia indica
que por lo general una misma encuesta original se publica en mds de un medio de
comunicacion, cuando éstos forman parte del mismo grupo editorial o consorcio, por
ejemplo, Reforma, El Norte, Mural, Metro.

1.1. Originales en notas periodisticas
Definicion
Las encuestas y sondeos originales en notas informativas o reportajes suelen infroducir los
resultados del ejercicio de forma completa y exhaustiva. Es comun ver este tipo de
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publicaciones acompanadas de elementos graficos y visualizaciones que faciliten al lector la
comprension.

Estructura y contenidos:

1. La informacioén presentada suele ser exnaustiva y frecuentemente se apoya de recursos
visuales como imagenes, fotografias y graficos.

2. Elcuerpo dela nota describe con detalle las caracteristicas mds relevantes de la encuesta,
especialmente los principales resultados del ejercicio, desglosados por partido politico,
precandidato, candidato y/o coaliciones (es decir, senala el resultado de preferencia que
obtuvo cada actor sobre el cual se preguntd en la encuesta).

3. Senalan la autoria de la encuesta, es decir, el nombre de la persona fisica o moral que la
realizé.

4. Se ostenta como el resultado de un estudio demoscopico electoral.

5. El titulo de la nota suele hacer alusion a los resultados de la encuesta y con frecuencia
ocupan un espacio predominante o relevante de la publicaciéon (primeras planas u ocho
columnas de interiores).

1.2. Originales en columnas de opinion
Definicion
Son aquellas encuestas que suelen darse a conocer por personas fisicas en su calidad de

articulistas donde revelan los principales resultados de preferencias electorales arrojados por
un mismo estudio cientifico y lo hacen de manera inédita en columnas de opinion.

Estructura y contenidos:

1. Muestran resultados absolutos y/o porcentajes sobre preferencias electorales, por partido
politico, coalicidén, precandidato y/o candidato (es decir, senalan el resultado de la
preferencia que obtuvo cada actor sobre el cual se preguntd en la encuesta).

2. Senalan la autoria de la encuesta, es decir, el nombre de la persona fisica o moral que la
realizd o patrocind.

3. Se ostenta como el resultado de un estudio demoscopico electoral, aunque no sea de
forma expresa; por ejemplo: “de acuerdo a los datos arrojados por un estudio levantado
dias antes de la jornada electoral, con alto rigor metodolégico y un margen de error de .5
por ciento...”; o “el estudio realizado por la reconocida casa encuestadora X revelan que
las preferencias electorales benefician a...”

4. Si bien basta con que la publicacidn cuente con los elementos informativos antes
mencionados en este inciso para considerarla como original, la columna puede hacer
referencia a datos adicionales de la metodologia, como la fecha de levantamiento de la
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encuesta, su margen de error, la poblacion objetivo, etc.; todo lo cual aporta mayores
elementos para considerar la publicacién como original.

5. Porlo general no incluyen apoyos visuales como grdficos o mapas.

6. Se exponen opiniones y/o reflexiones e incluso pueden contener una interpretacion del
autor sobre los resultados de la encuesta y otros hechos.

1.3. Originales en inserciones pagadas
Definicion
Es toda aquella encuesta que da a conocer resultados de preferencias electorales de manera
inédita a través de estructuras de tipo publicitaria, conocidas como inserciones pagadas.
Estas inserciones ofrecen informacién que se introduce en un medio impreso derivado de la
solicitud (y pago) de un tercero, y aunque deberia de senalar explicitamente que se trata de
este tipo de publicacién, en algunas ocasiones carece de autoria o de mencién del

responsable de su divulgaciéon. En muchos casos resulta evidente que su diseno y su estructura
no forman parte del propio peridédico.

La experiencia indica que en la mayoria de los casos se advierte que se trata de una inserciéon
hasta que el medio de comunicacion es requerido por la autoridad derivado de la deteccion
de la publicacion de una encuesta original; es decir, el monitoreo sélo puede advertir que se
trata de una insercion cuando la propia publicacion asi lo senala.

Estructura y contenidos:

1. Sus resultados son inéditos y se ofrecen por partido politico, coalicién, precandidato y/o
candidato (es decir, senalan los resultados completos de la preferencia que obtuvo cada
actor sobre el cual se preguntd en la encuesta).

2. Se ostenta como el resultado de un estudio demoscopico electoral, aunque no sea de
forma expresa.

3. Puede incluir un titulo evidentemente tendencioso de los resultados a favor de un partido
o actor (candidatos, precandidato, independiente, etfc.)

4. Por lo regular, la informaciéon se presenta a través de recursos visuales como imagenes,
fotografias y/o grdficos.

5. A diferencia de las demds publicaciones originales, comunmente no incluyen autoria; ni
delresponsable que patrocind la encuesta, quién la realizd y quién ordend su publicacion.

Regularmente no contienen vitrina metodoldgica.
Puede senalar de manera explicita que se frata de una insercion pagada.

Se presenta con una estructura similar a los anuncios publicitarios.

0 o N o

Puede incluirse en cualquier seccion del periddico.



£ INE

Iniiuric Macicrol Beciarl

Criterios generales para el monitoreo de publicaciones en materia de encuestas
electorales en medios impresos

2) Reproduccion
Definicion
Se trata de la publicacién de una encuesta electoral que ya ha sido dada a conocer
previamente en algun medio de comunicacioén. Incluye los resultados expuestos en la

publicacién original y por lo general recoge parte de la metodologia e incluso las imagenes
de la publicacion original.

Frecuentemente, el medio de comunicacion hace explicito que se frata de una
reproduccidn, aungue no siempre es asi. En cualquier caso basta con que la autoridad
electoral tenga localizada y reportada la encuesta que origina los resultados para que sepa
que no se trata de una publicacién original.

Estructura y contenidos:

1. Se reproduce(n) parcialmente o de manera completa la(s) encuesta(s) que en dias
anteriores se publicaron en algin otro medio.

2. Seincluyen todos los resultados dados a conocer previaomente y se ofrecen por partido
politico, codlicion, precandidato y/o candidato (es decir, senalan el resulfado de la
preferencia que obtuvo cada actor sobre el cual se preguntd en la encuesta).

3. Se ofrecen los elementos principales de la metodologia empleada aunque puede no
ser toda.

4. Se senala la autoria de la encuesta; es decir, quién la realizé o patrocind.

5. Suelen insertarse los graficos publicados con anterioridad o similares a éstos.

3) Cita
Definicién
Se encuentran en notas periodisticas o columnas de opinidn y editoriales que retoman
informacion parcial de encuestas por muestreo, sondeos de opinidn, encuestas de salida y/o
conteos rdpidos, siempre y cuando la nota o columna se cenfre de manera evidente en un
andlisis u opinidn de quien la suscribe o del medio que lo publica. La ética periodistica indica

que cuando se ofrece algun dato o informacion relevante debe especificarse la fuente de
donde se obtiene, aunque es una regla que no siempre se cumple.

Estructura y contenidos:

1. Es una referencia que puede incluirse en un andlisis e interpretacion de quien lo
suscribe.
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No se reproducen los resultados completos.
Pueden incluir algun recurso visual.

Por lo general, no detalla la metodologia empleada.

o > 0D

No siempre se hace referencia a la fuente de la cual retoma los resultados sobre los
cuales se basa su andlisis u opinioén.

o

No contiene los elementos principales de identificacion de la encuesta.

7. Pueden fratarse de parafraseos e interpretaciones.

4) Consideraciones generales en la clasificacion

Cabe mencionar algunas consideraciones a tomar en cuenta a la hora de clasificar las notas
del monitoreo. A continuacion se previene la presencia de errores en las publicaciones, se
infroducen los elementos mencionados en el reglamento en cuanto a las buenas prdacticas
para la publicacidon de encuestas, entre ofros.

Permisibilidad de errores

En la clasificacion de cualquier publicacidon impresa, se debe identificar mediante el
contenido de la misma la posibilidad de que contengan errores en la reproduccion o
impresion. Se deberd registrar y clasificar la publicacion como cita o reproduccion segin
corresponda, aun cuando se detecte que alguno o algunos de los datos publicados no sean
exactamente los mismos que se tienen identificados y registrados, pero que resulte evidente
qgue se trata de un error, o bien, que se frata de los mismos resulfados dados a conocer de
manera diferente (por ejemplo, en valores absolutos o relativos), y siempre y cuando no se
alteran las preferencias electorales reportadas. En ningin caso se considerard una
publicacién como una encuesta original debido a un error en la reproducciéon de los datos.

Como criterio general, se considerard un error aquel que no cambie la inferpretacion o
conclusiones de los datos originales, sea esporddico y no vaya mal intencionados. Ya que esto
es, en ocasiones, dificil de detectar en las publicaciones, a la hora de observar y permitir
publicaciones con error se deberd considerar si se alteran los posicionamientos de los partidos
o si se modifica la fecha o rango de fechas del levantamiento original como criterios
determinantes.

Los casos mds comunes no caen en los criterios anteriores por ser errores de dedo,
aproximaciones o confusiones de los nUmeros, en inclusive confusiones acerca de la fecha de
publicacién, el medio o los responsables de la encuesta. En estos casos y otros similares, se
considerardn errores en la reproducciéon o cita de la encuesta y no una encuesta “original”
como tal.
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Obligaciones en la publicaciéon de encuestas y sondeos recogidas en el Reglamento de

Elecciones

Articulo 136 del Reglamento de Elecciones

[...]
6. Toda publicacion en donde se dé a conocer de manera original
resultados de encuestas por muestreo o sondeos de opinion, con el fin de
dar a conocer preferencias electorales o tendencias de la votacion,
deberd identificar y diferenciar, en la publicacion misma, a los actores
siguientes:
a) Nombre completo, denominacidn social y logotipo de la persona
fisica o moral que;
|. Patrocind o pagd la encuesta o sondeo;
Il. Llevd a cabo la encuesta o sondeo, y
lll. Solicitd, ordend o pago su publicacion o difusion.
7. Los resultados de encuestas por muestreo o sondeos de opinion que se
publiquen por cualquier medio deberdn especificar, en la publicacién
misma, la informacidn siguiente:
a) Las fechas en que se llevd a cabo el levantamiento de la informacion;
b) La poblacidn objetivo y el tamano de la muestra;
c) El fraseo exacto que se utilizé para obtener los resultados publicados,
es decir, las preguntas de la encuesta;
d) La frecuencia de no respuesta y la tasa de rechazo general ala
entrevista;
e) Senalar si el reporte de resultados contfiene estimaciones de
resultados, modelo de probables votantes o cualquier otro pardmetro
que no consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las
respuestas de la muestra estudiada para la encuesta;
f) Indicar clara y explicitamente el método de recoleccion de la
informacidn, esto es, si se realizd mediante entrevistas directas en
vivienda o a través de otro mecanismo, o bien, si se utilizd un esquema
mixto;
g) La calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en la
muestra

Cabe senalar que no todas las encuestas electorales publicadas contienen la informacion,
total o parcial, que obliga el articulo 136 del Reglamento de Elecciones. No obstante, por
tratarse de una obligacién, en el monitoreo deberd registrarse aunque la encuesta publicada
contenga o no los elementos informativos senalados.

Tratamiento de citas vagas o sin referencias claras

No se considerardn citas aquellas menciones demasiado vagas donde no se haga referencia
a alguna encuesta en particular o no ofrezcan elementos que permitan identificar una

9
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encuesta en especifico. Esto es, menciones a encuestas en general, sin hacer una referencia
clara alos responsables del levantamiento o patrocinio, o menciones de rangos de resultados
0 posicionamientos aproximados sin citar a una encuesta de forma precisa. Esto incluye
también parafraseo e interpretaciones y cuando los resultados de encuestas sin especificar
son utilizados para realizar andlisis o proyecciones por parte de quien suscribe la nota o
columna. Algunos ejemplos del tipo de citas que se pueden omitir son:

e “Segun lo senalan las Ultimas encuestas el PRD ganaria con una amplia ventaja en la
CDMX™.

e "“Segun los datos que tengo a la mano, es clara la ventaja del partido Movimiento
Ciudadano para ganar la gubernatura del estado”.

e “...En estas condiciones, los comicios no constituyen un peligro. Las autoridades saben
que el PRI no logrard una mayoria solo, pero con 30-32% que le dan las encuestas, vy si
el PVEM alcanza 7-8% esperados y Nueva Alianza conserva su registro con 3%...".

Tampoco serd necesario registrar publicaciones que refieran las declaraciones de un tercer
actor en cuanto a los resultados de las encuestas. Por ejemplo:

e "“En enfrevista con el dirigente del PRI en Yucatdn, indicé que las encuestas favorecen
a su parfido™.

10
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Reproduccion

Posterior a la
publicacién original

Posterior a la publicacion
original

Publicadas en cualquier medio impreso, incluyendo periddicos y revistas.

v Incluye resultados completos
v'Senalan a los responsables de la encuesta

En nota periodistica

o reportaje

YIncluye
informacién
metodolégica,
total o parcial en
una vitrina
metodoldgica.

v'Generalmente
emplean recursos
visuales

v'El titulo es alusivo a
los resultados

En columna de

opinién

v'No emplean
recursos visuales

v Exponen opiniones
y/o reflexiones

v Se identifica como
un estudio
cientifico

v Puede incluir datos
sobre la
metodologia del

En insercién
pagada

v'Puede incluir titulo
tendencioso

v Emplean recursos
visuales

v'"No suelen incluir
una vitrina
metodoldgica

v'Pueden senalar
explicitamente
que se frata de
una insercion

v'Se reproduce
parcialmente o de
manera completa.

¥ Incluye los
resultados
completos
publicados con
anterioridad, y
puede o no
indicarlo
explicitamente.

v Incluye los
elementos
principales de la
metodologia.

v Se encuentra
principalmente en articulos
de opinidn en los que se
hace referencia a datos de
encuestas publicadas con
anterioridad.

v'Puede incluir andlisis e
interpretaciones de lo
suscribe y puede tratarse
de parafraseos de
encuestas originales.

v'Por lo general, no emplean
recursos visuales.

v'Por lo general, no incluyen
una vitrina metodoldgica.

v'No reproduce los resultados

levantamiento pagada. v'Senalan a los completos; se concentra
v'Estructura similar a responsables de la en algunos datos sin
los anuncios encuesta presentar las categorias
publicitarios. completas de respuesta.

e No parafresos: “Algunas encuestas apuntan que el PAN estd en primer lugar”.
e No interpretaciones u opiniones: “El PRI ganard la eleccién porque las Ultimas encuestas lo indican”.

¢ No entrevistas (salvo que indiquen y desglosen los resultados y principales caracteristicas de la encuesta realizada).

e Errores de informacion: no se considerard encuesta cuando sea evidente que se trata de un error por parte de quien lo

suscribe y ademds, se tenga antecedente del estudio referido.

¢ No se ostente como resultados de un estudio demoscdpico electoral: No atribuye la responsabilidad del levantamiento
0 no hace referencia a que se trata de un ejercicio cientifico.
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V. CRITERIOS PARA EL REGISTRO DE PUBLICACIONES EN LA BASE DE DATOS

Para tener la estadistica relativa a la informacién que establece el articulo 136 del Reglamento de
Elecciones, la base de dafos contendrd la siguiente informacion:

Informacién generall

Folio Numero consecutivo para cada entidad que identifica el registro y el archivo de
testigo adjunto.
Periodo de publicacion Rango de fechas relativo al periodo de trabajo en que se incluye la publicaciéon
Cargos a elegir Cargos a publicos federales para los cuales se realiza la encuesta, entre
diputados federales, senados o presidente.
Fecha de publicacién Dia, mesy afio de la publicacion en que aparece la encuesta
Entidad Entidad desde la que se obtiene el registro.
Tipo de Medio Indicar si se trata de un periddico o revista.
Seccion Nombre de la seccidn dentro de la publicacion, por ejemplo: "Nacional" o
"Entretenimiento”.
Pagina Pagina o paginas de la publicacién impresa en que aparece la encuesta.

Responsabilidad

Medio en el que se public6 Nombre de la publicacién, por ejemplo "El Universal".
Patrocinador de la encuesta Buscar e indicar, en su caso, el nombre del patrocinador de la encuesta.
Realizador de la encuesta Buscar e indicar, en su caso, el nombre del realizador de la encuesta, es decir,

quién hace el levantamiento y recopila la informacién. Ejemplo: "Consulta
Mitofsky".

Responsable de la publicacion Buscar e indicar, en su caso, el nombre del responsable de la publicacién de la
encuesta. Puede que se indique su nombre en la metodologia. Ejemplo: "Javier
Gémez".

Clasificacion de publicacion

Clasificacion de publicacion Indicar, con referencia a los criterios expuestos a los largo del presente
documento, si se trata de una encuesta original, reproduccién o cita.
Si fue reproducciodn, folio del En caso de que la encuesta sea una reproduccién identificar el folio en que se
medio original registrd la encuesta original

Vitrina metodoldgica

Fecha de levantamiento Indicar si se menciona la fecha o rango de fechas en que se realizo el

levantamiento de la encuesta (SI/NO)

Poblacion objetivo Indicar si se precisa la poblacidn objetivo para la cual se tomdé una muestra en la
encuesta (SI/NO).

Tamaiio de la muestra Indicar si se muestra el nimero de entrevistas realizadas o el tamafio de la

muestra de la encuesta (SI/NO).

Fraseo o preguntas Indicar si explicitamente se menciona el fraseo de la pregunta o el reactivo
aplicado (SI/NO).

12
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Frecuencia de no respuestay la Indicar si se precisa el nUmero total de intentos de entrevistas realizados, la tasa
tasa de rechazo general general de rechazo de la encuesta o la tasa de respuesta efectivas de la misma
(SI/NO).

Seifialar si se utilizan modelos Sefialar si el reporte de resultados contiene estimaciones de resultados, modelo
estadisticos de probables votantes o cualquier otro pardmetro que no consista en el mero
calculo de frecuencias relativas de las respuestas de la muestra estudiada para
la encuesta (SI/NO).

Método de recolecciéon Indicar si se menciona el método de recoleccion, por ejemplo: cara a cara, via
telefénica, mediante el uso de réplicas de boletas (SI/NO).

Error maximo de disefio Indicar se hace referencia al error maximo de disefio de la encuesta (SI/NO).

Nivel de confianza del error Indicar se menciona el nivel de confianza con el cual se reporta el error maximo
maximo de disefio de disefio (SI/NO).

Observaciones y testigo

Observaciones Indicar cualquier observacién para ayudar en la recopilacién de informacién y la
validacién del dato. Ademas en esta seccion se abre el espacio para indicar los
errores detectados a la hora de clasificar e identificar las encuesta, y hacer una
referencia explicita si el autor de la publicacién mencionar que los resultados
parten de una filtracién o encuesta que no es de caracter publico.

Testigo Vinculo al archivo digital de la publicacién reportada.
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EJEMPLOS PARA LA CLASIFICACION DE ENCUESTAS

1. Ejemplos de encuestas ORIGINALES en NOTAS PERIODISTICAS o REPORTAJES:

Fecha de
publicacién:
Publicacién inédita
puesto que no se
cuentan con el

registro de una
publicacion anterior

a ésta.

ﬁ

Titulo: hace
referencia a
preferencias
electorales y ocupa
un espacio
preponderante en
la publicacion.

I—P

Autoria: Se
menciona
quién realizé
la encuesta.

Recorta prondstico Meer e |Culturas
IR = R = AARON HERNAN, SEIS DECADAS COMO ACTOR
Mexico creceria 3.2% Los villanos son mas licidos;

este ano: FMI. pag. 4 - g g

© ELFINANCIERO |

no tienen limites, pag 34

elfinanciero.commx

wews  Chuayffet
mwe o
PAN, a4 puntos =2 endosaala
’ winlb% 028 :
w  Segobel
o w o tema CNTE
e Orena IRP 90 © "Historicamente”
’ w202 haatendidoa la
X % disidencin, asegura
NASDAQ
se acerca al PRD | = ==
wriwiteX Wt Micn‘ﬁmillumyﬂc;lccn
s ! daws Jos problemas que hay con
B ©  lnCNTIaln Socreariade o
oS40 hemaciin: "hsbricamente” le
Parametria. Si hoy se realizaran las elecciones intermedias{ =~ ===%%%  creponkachdomiods
o Twayflet ad { h;l'l
los priistas mantendrian la mayoria en el Congreso e Ouobabigel g
e erliche ale Qe 00 B0 :run.lmxmi "
POR FRANCISOD ABUNDIS /PARAMETRIA Mmm-
e E1 PRI sventaja concustropuntosal M. LSO
f PAN, mienteas que el PRDseencuentra fi» s 'rm—v'mdn'wnmcm s o v, "no tabe” v “nocoeests”
apenas con dos puntos porencima de = 5
‘3 Morenacn la carrera hacia lnconfor- = o - 3
% macién del Congreso de la Unicn, por i
wew loque el tricolor seguiria conservando fIx

o mayorka st hoy fueran fos comicios que se realizarin
en Juno, de acuerdo con i encuesta levantads por
Parametria sobre las preferencias en las elecciones
federales.

Estima que40 millones de mexicanos studiriana las

»

umas este afio, con niveles de participacion de alrede-
dor del 50 por clento, mientras que en las elecciones de
las nueve gubernaturas los niveles Tlegarian a 60 por
Cloritn, —PAGLALY 45— a0

TANMITME TH AV WA

Estructura: La nota es acompanada de
gréficos que presentan los principales 15
resultados de la preferencia que ObTUVO g
cada partido sobre el cual se pregunté en

la encuesta (oreferencia efectiva o
preferencia bruta)

Estructura: En el cuerpo de la nota se
mencionan los resultados y, en el desarrollo de
la misma, se incluye los principales datos de la
vitrina metodolégica.
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2. Ejemplo de encuesta ORIGINAL en NOTAS PERIODISTICAS o REPORTAIJES (Incluida como si
fuera parte de una reproduccion)

Titulo: Contiene un
encabezado que
senala que se dan
a conocer
"“preferencias
electorales”, y
que sugiere como
aufor a “un
partido opositor a
"La Verdad', que
es el periédico en
donde se publica
esta encuesta.

Encuesta
original

Estructura: La
publicaciéon
contiene
fotografias de los
candidatos.

Se presentan los
porcentajes por
cada uno de ellos

—

laverdadnoticias.com Lunes 26 de Enero de 2015. LAVERDAD Q,RO0O.3

TEMA DE
PORTADA

Preferencias electorales en Distrito 3
Encussta de tendancia de voto proporcionada por un partido de oposicidn a La Verdad

I posee ol mandatario mexicano.
I Fstox escindalos podrian
pesar en low preferencias de b
I jente, tal como ha ocwrrido en
elecciones anterioes. EL propio
I prexidente reporta los ndveles de
I dessprobackin a sumandatomi
I altos desde 1995
| Diferentes casas encuestado-
r colncldent ¢t que los niveles
de desaprohocion del presidente
son de 62%, contra apenas un
l Y86 pot chento de los mexica-
I nos que ven con busenos ojos s
gestian al frmte ded gobierno

ELEFECTO PENANIETO

Elhecho esque araizdeestos ni-

meros Las lendenchas electonles
Secler: nehuncerradoy ol PRIno aparece
Encuesta el porcentaje punteandotan holgadamente co-
da votacion que obtendria cada partido moapareciacn laditimaencuesta

de diclembre de 2014.
L s reciente encuesta pu-
blicada por Parametrla establoce

Reproduccion

Como puede verse,

sélo una parte de esta

fue 1 competencia entre ¢l PRI
y ¢l PAN, asi como entreel FRD y
Morena, sé empest 4 cormr rum-
boa las elecclones federales del 7
e junbo.

La mediclon puiw a la cabesa

publicacién es una
reproduccién que
retoma la encuesta de
Parametria publicada
antferiormente. La
seccion superior de la
pdgina, que contiene
las fotografias de los
candidatos, no es
parte de la encuesta
de Parametria.

e L proadina competencia —en
13 que se renovarin as 500 cur

I bes e ba Ciersara de Dipuataclon -

_ -!_ snan .t- ._ — . — ---- - - : -II'DIwnnl\.dnh‘nlm’ihnrh-
votog e sigue ol PAN, con 27%; ¢l
FRD tercer logar con 12%, segul
do e Marena y ¢f Partido Verde

Leologista de México (PVEM!
000 10% cada uno,

Sein el repoete, “estos resul
tados muestzan unadisminncion
en L peeferencia para el PRI, par-
tido que sctuabmente controla of
42.6% dee 1 Crnara baja, ELI'RE

ver debacle de partidos

AV

En este ejemplo podemos observar que en una misma publicacion se
incluye una reproduccidén y una encuesta original. En un primer
momento podria pensarse que se trata de la misma encuesta, sin
embargo, al tener registro de la encuesta realizada por Parametria se
pudo detectar que el encabezado superior ofrecia resultados distintos e
inéditos, por lo cual se considera como una encuesta original.

L, d R W también tendia v mendr ban-

1(1eTes cacka, pues hasta ahom cuentacon
" B ¢l 20.2% de low legislacdorey en

proclaman | SanLian’,

victorias v

Y *  SOLAZTECA,PAN
| Y ELRESTO

adelantadas
- ] : I Partido de la Revolucidn De-
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3. Ejemplo de encuesta ORIGINAL en COLUMNA DE OPINION:

Pena cae, el PRI se mantiene

Martes o3 de febrero de 2015

De haber sido el mayor activo del PRI en la eleccidn presidencial de 2012, Enrique Pena Nieto hoy no ayuda
tanto a su partido; con la popularidad en niveles de 33% y con la credibilidad mas baja de los tres Gltimos
mandatarios —40% de ciudadanos "no le cree nada"—, el Presidente va en picada en la evaluacion
ciudadana de su gestidn y, seguin una encuesta reciente (enero de 2015), mds de 56% cree que "ha hecho
menos" de lo que se esperaba de €l y mas de 40% cree que la economia es el principal problema en estos
momentos, 62% cree que ya estamos en crisis econdmica y 66% de los ciudadanos culpa de ello 2 las
"decisiones del gobierno”.

Estructura: Se hace
referencia a una
encuesta de la cual la
autoridad electoral no
tenia antecedente, ni
estudio que
respaldard los
resultados dados a
conocer.

Lo sorprendente, con todos 505 datos que arroja elaborada recientemente por
la firma para el grupo parlamentario del PAN en el Senado, es que a pesar de |z imagen negativa del
Presidente, de sus basjos niveles de popularidad que son "histdricos" y de que la mayoria de los
encuestados reprueba su ejercicio de gobierno, todos esos negativos del Presidente no han afectado
mayormente al PRI, que segin la misma encuesta, se mantiene adelante en las preferencias electorales
rumbo a la eleccion de diputados federales en junio.

En ella se menciona:

e Redlizador de la

encuesta.
Segun el andlisis de la encuestadora, aunque el PRI cayd 5 puntos de noviembre a enero y el PAN subid » Porcentajes de
mas de 6 puntos en el mismo periodo, la ventsja priista todavia es casi de dos 3 uno en la contienda porla preferencia
mayoria legislativa, y de casi 4 a 1 en relacidn al disminuido PRD. Es decir, que aunque ha pagado un costo electoral por
y algunos ciudadanos le han pasado factura por los errores del gobierno de Pena Nieto, la encuesta actor (partido) vy,
confirma que ese costo aln es muy menor para el pnlsmol aunque también consigna un alto nivel de e EnelUltimo
indecisos, 46%, y un elevado nimero de electores (42%) que dice que su voto aln podria cambiar antes del pdrrafo refieren
7 de junio. la metodologia
del estudio.

El sondec de CEA/ISA, del que este columnista tiene una copia, se levantd en viviendas, del 17 al 20 de
enero, con una muestra de 2,500 €a350s y un margen de error de +-2. Entre los datos interesantes que arroja
esta el nivel de credibilidad de los tres dltimos presidentes. Y el de Penia es el nivel mas bajo de credibilidad
pues a la mitad de su sexenio 39% de los ciudadanos dice que "no le cree nada”, mientras que a Felipe
Calderdn, en marzo de 2008 sdlo 18% no le crefa nada, y a Vicente Fox, en febrero de 2009, 22% tampoco le
crefa nada,

Todo lo anterior
sugiere que se tratd
de un estudio
demoscopico-
electoral.
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Estructura: En la
columna de opinidn
se senala el autor de
la encuesta.

Realizador de la
encuesta: Sugiere
que se traté de un
estudio
demoscdpico-

InNnicapor Potitico

Carlos Ramirez

) ¥

O carlonnsreah @hotmallcom / hupi//noticiuiramsicionmg / (eadormmired

SRS

menos cineo datos reveladores

1= Cast ¢l 70% de s persanas ya
0 considera & los partidos como los
vehiculos para tramitar demandas so-
clales ni progeamas de gobiermo. Por
Lo tanto, Js parcidos no responden a
las cxptcmms ciudadanas

tin mﬂuycndo las divisiones internas
en ¢l PAN yenel PRD, Un tercio de
los encuestados considera que las die
yisiones internas causan pérdida de
competitividad,

3.~ La tendencia de votos del PRI
revela que no le han afectado como
partido y en sufragios los negativos
del presidente de la Republica

4= Ladivision en el PRD y I apa-
ricidn del partido de Lépez Obrador
van o fragmentar el voto populista
y abrirdn Ia oportunidad para que ¢l

Tendencias 5.
PRI fuerte; y Verde avanza

Partido Verde se coloque como l ter-
cera fuerza partdista; y porsu alianza
on ¢l PRI, a base partidista del pre-
sidente serd miés solida y ya en terre-
105 de s mayoria absoluta

5+ Las: postbilidades clectorales
el Partido Humanists y del Partido
Encuentro Social se ven nulas y por
debajo del 3 %, piso que necesitan
para conservar ¢l registro, y mis bien
menos de 1%; por lo tanto, podrian

ader ¢l registro condicionado que va
logearon bajo circunstancias extraias,

Lia encuesta coordinida por el Dr.
Rafael Abaseal y Macias es el primer

acercamicnto @ fas tendencias electo-
rales e las votaciones del 5+ prximo,
De hecho, hasta ahora s ve lejano que

s pueda cambiar ki composicion ac-

ual de 2 Climara de Diputados, En
intencion de voto h
[ ——

porcentuales respecto 4 Io logrado en

¢l 2012, Con todo y sus problemas,
=c0n una distancia entre PRI y
LDAN A 140 puotosorcontialoc

Ya en ejercicio del voto, i s tuvie-
fa que depositar [ boleta en 1a umg, la
YVORACION S 3justa u Poco pe sin cam-
binr el acomodo de hugares: 32,6 % para
¢l PRI, tres y medio puntos nrriba de lo
que Jogrd Peia Nieto como PRIy sin
los votos del Verde, el PAN s coloca-
tf en segundo sito con 248 %, medio
punto porcentual abajo del 2012,

Enel PRD fa situaciéo s inierts,
aunque con Ja cereza de que tendri que
dividir i o o1 el parido Mo

W -
mcdm de 6%l ﬁnalmr ¢l aio pse-
do. En todo caso, el reparto de candi
daturas afectard 1 distribucidn de voto
pernedit por L movilcad entre s dos
fueraas de quiencs queden fucra de po-
sibilidades de candidaruras
Actualmente ¢l Verde tiene mueve
nadores (7% del tota) y 29 diputados
.8%). El dato de la encuesta de Pros-
cta Consulting revela quc-
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El Verde comp-
ti6 aliado con el PAN e s elecciones
pr:sldcncmlcs el 2000 y del 2006, pero
jos panistasnole rcmhlwcron faalianza,
el PRI, en cambio, le ha dado guber-
naturs de Chiapas y varias b
Liatendencia del Verde ha sido tambicn
electode pmpaganda del partido res-
pecto a compromisos cumplidos,

El vato PRI se dividitd con el
partido de Ldpea Obrador, aunque
dejando al perredisma una mayor ven-
taa. Las expectativas sefalan menos
de 12.% para el partdo de AMLO y
un pisode 14% paracl PRD, Lo mlo
es e Jas rencillas entre ambos fde-
rargos impedivdn algin blogue unita
rio en el Congreso,

[} dato mis revelador de fa encues-
t es ¢l escepticismo clutdadano rese
pecto los partidos, o que hariasupo-
ner und tasa i partiipacid electorl
abajo dl 30 %,  menos e g
crgis protoge un mayor affuencia

s casillas Bl votoen blancoy el voo
ulo beneficiartan al PRI,

Se senalan los principales resultados de la encuesta por actor
(partido), de los cuales la autoridad electoral no tenia registro.
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4. Ejemplo de ERROR en encuesta ORIGINAL en COLUMNA DE OPINION

Martes 10 de Febrero de 2015

epress ¥

Columna

Francisco Cruz Angulo

- EL PRI OBLIGADO A GANAR

quisitos legales que marca la convocatoria de!

proceso interno de seleccion de candidatos en
el PRI, quedo fuera el aspirante Alejandro Galvén 2
una diputacion federal por el distrito | con cabecera
en Tepic. Asi quedo como precandidato Unico el Ing.
Gianni Ramirez, diputado local con ficencia por el
quinto distrito electoral.

D2 hecho quedaron como precandidatos de
unidad, es decir, amarrados, los siguientes cuadros
priistas: por el primer distrito con cabecera en San-
fiago lxcuintla, el exalcalde acaponetense, Efrain “El
Gallo” Arellano; por el distrito dos, Gianni Ramirez,
y por &i distrito tres, Jasmine Bugarin, diputadalocal
con licencia.

Si analizamos el entorno politico actual en fa en-

Porelsolohedn&noh!ber:umplldolnsre-

alianza entre ef PRD y el PAN.

De acuerdo a declzraciones del lider estatal de!
PRD, Mtro. Francisco Javier Castellon , 858
partido postulara candidatos propios en losdistritos
Iy Il, en tanto en el tercero ira coaligade con el PT,
por lo que este partido postulard a su candidato.

Como es del dominio publico, estas ¢os organi-
zaciones de izquienda carecen de una buena estruc-
tura territorial y sus posibles candidatos no son tan

Si tomamos como referencia |a ditima encuesta
nacional de Parametria publicada en el diario Refor-
ma, &l PRD obtendria 12% mientras que el PTde 43
5 puntos. De ser consistente esa intencion de voto
durante la campafia electoral, el 17% no alcanzard

nidad, el més dificil para el tricolor es el distrito dos, 4  Si alo anterior le agregamos la enorme apatia de

siempreycuandoseden doscircunstancia: queel PAN
postule 3 buen candidato de alto perfil profesionaly
que fas expectativas de cambio que genere el actual
alcalde panista Dr. Leopoldo Sominguez se concre-
1en en acciones de gobierno que, por clerto, hasta
ahora no Io ha logrado por cuestiones financieras.

Otro factor que apunta a favor de los candidatos
del PRI es que en esta election federal no habra una

los ciudadanos nayaritas para acudir 3 los centros
de votacion, el abstendonismo serd uno de los fa-
némenas a vencer por los candidatos y los partidos
gue participaran en fa compatencia.

¢Qué es lo que esperamos los electores?

1.-Que todos los candidatos a diputados federales
s¢ comprometan a profundizar en Iz reforma de
nuestro sistema de derecho que hoy en dia es muy

cuestionado por amplios sectores de la sociedad.
2-Que nos sorprendan y siguiendo e! ejemplo del
presidente Enrique Pefia Nieto y hagan piblica su
dectaracion patrimonial. Una declaracion de si hay
o no conflicto de interés y lo que he subrayado en
esta columna, que den 2 conocer su declaracion de
impuestos cuyo oabjetivo serd que su trabajo legista:
tivo no sea utilizado para hacer negocios por debajo
de la mesa.
3.-Que nuestros proximos iegisiadores se com-
prometan 2 que en el proximo analisis y debate
del Presupuesto de Egresos del 2016 negocien més
recursos federales para Nayarlt, sobre todo ensalud,
educacién, infraestructura carretera e hidréulica y
sector agropecuano, en virtud del posible recorte
de recursos federales para el 2016 2 consecuendia
de la creciente caida de fa produccion y el precio del
petréleo en los mercados internacionales,
Todos los nayaritas esperamos que los candidatos
realicen una campafia de propuestas y que no incu-
rran en Ias llamadas campafias sucias por medio de
las redes sociales.
Sibientenemos que reconacer que el gobierno de
Roberto Sandoval ha sido uno de los mas beneficia-
dos por el mandatario federal Enrique Pefia Nieto (ni
siquiera o tuvo el gobierno de Antonio |
durante el sexenio del ex presidente panista
cente Fox gue supuestamente eran amiges). Ahora
en las elecciones federales el prilsmo nayarita estd
obligado 2 ganar los tres distritos electorales para
que desde I Legislatura Federal el presidente Pefia
Nieto disponga de una mayoria para dar conbnuidad
a su proyecto reformista, hoy sostenido en alfileres
por [a estrepitosa calda de! precio del petrdleo y un
crecimiento econdmico que avanza 3 duras penas.
Elautoprociamado primer priista, lideras estatales
y sus candidatos tienen este gran reto,

El columnista senala que se trata de una encuesta de

sabido que el

Parametria publicada en el diario Reforma. Sin embargo, es
periddico Reforma tiene

SU propio

departamento de encuestas, por lo que no podria haber
publicado una encuesta de Parametria.

No obstante, al revisar el registro de encuestas en el INE, si
se encontré una encuesta de Parametria con los resultados
publicados en esta columna, por lo que resultd evidente
que se traté de una cita con un error al referir el medio de
publicaciéon. Por lo anterior, no se considera una encuesta

original, sino una cita.
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5. Ejemplo de ERROR en encuesta ORIGINAL en COLUMNA DE OPINION:

afragmentacion delospar-
idosalit RS
mayor que nunca. Parece
| 1% el mapa de un régimen
pazlamentano atomizado.

‘No sé como hemos llegado a
establecer legalmente que esa
~ fragmentacion correspondeala
~ pluralidad politicareal del pais.
- Haydiezpartidos nacionales

Error de cita. El propio autor senala que se frata de una cita vy,
efectivamente, al revisar el registro de encuestas en el INE, si se  —
encontré una encuesta de Parametria con

\ registrados, delos cualesalmenos
| seisrepresentansolo dirigencias
. profesionales habiles que han
. aprovechadolas reglas delinge-
. nuo pluripartidismo mexicano. :

Solodosdesos partidos tenen

De la partidocraciaala alianzocracia

que muem Todoshablany callan delo mismo,

Esprobable quelaeleccion de
junio desplace a varios de ellos,

pues deben obtener mds de 3 :

: por ciento de la votacién para : vayamésalld del horizontedelas

conservar su registro. (Cito los
datos de la encuesta de Para-

metria correspondiente al mes

de febrero de este ano)

partidista, desde luego, eselde

la fragmentacion partidaria de

laizquierda que desaparecid

- como tercerafuerza competitiva. :
Junto con la fragmentacion
electoral es visible también el des-
dibujamiento delinajes, creencias, £

: principiosy programas partidarios. :

¢ conlatinicadiferencia ostensible

de Andrés Manuel Lopez Obrador
querechazaatodaslas otras fuerzas
politicasy quiere regresarlo todo
eneltiempo, al punto de restaurar
la Constitucion de 1917,

tiene un discurso distintivo, que

reformas del Pacto por México.
» 2s0n .asxdeoldgi

aliafse con otros El siguiente ;

nombre del juegojdemocratico
mexicano no sera partidocracia
sino alianzocraci§. M

los resultados

publicados en esta columna; sin embargo, el porcentaje del PRI se
retomd errbneamente, ya que no son exactos a los publicados por
Parametria del 16 de febrero puesto, en los que el PRI tenia 32% y
en la cita se reporta con 30%. Sin embargo es evidente que se frata
de un error o generdlizacién, pues el resto de los datos son

correctos,
publicadas.

y no se alteraron las preferencias originalmente
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6. Ejemplo de encuesta ORIGINAL en INSERCIONES PAGADAS:

Titulo o encabezado

en relacién a los
resultados.
#... |JOEL GONZALEZ DIiAZ CANDIDATO DEL PRI A LA CABEZA DE LAS ENCUESTAS |
ESTUDIO SOBRE PREFERENCIAS POLITICO ELECTORALES EN EL DISTRITO 07. Abril 2015 |
i el dia de koy fueran las elecciones para elagir al diputado LOCAL por el distrito 07, jpor quién votaria?
Hap
Vitrina metodoldgica: En este
ejemplo se.incluye parte de la
vitina metodoldgica, lo cudl
it sugiere que se frata de un |
5 estudio cientifico.
“-"‘ T e —| :
E g ________ w,r S SN TG B | far n b e e e e ctes | | T

- uHigends rome mmenienia dp raothesddds da caled
q"ﬂ gf ‘?94&' 'E f '3* .‘% fﬁ L Comwbhiit, prawaErin e el e g
& q‘:ﬁ i phsade asf W Saceatal 26 Foado Dave HA faba
‘_yil- ﬂ_.“-: W'f f D}" 'ﬂb A & gtz e o i e S-Sl s,
é;ﬁ ‘f? f"ﬁ fw “‘?‘{}' Tamafc de mupsira: ST sltchors S dgis U7
d f ﬁ:ﬁﬁg ﬁ *3; "‘é i B e i 3%
& & R & s
-f .:?52‘" Wyl do confisnza: 35%

5i el dia de hoy fusran las elecciones para elegir al diputade
LOCAL por el distrito 07, ppor cudl partido vataria?

&
i
[ i
e "‘"\E:"'
'R
B
B ORS uy 4Es parw i 3:3, B :ﬁ.i:_ .
A 4
f, & ff 'P*? ga,f

%1 el dia de hoy fueran las elecclones para elegir al diputada
FEDERAL por el distrito 12, ;por quisn vetaria?

,
oy
=,

4

w

Insercidn pagada. En este ejemplo se puede

observar una mencidn explicita de que se
trata de una insercién pagada.

|
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7. Ejemplo de encuesta ORIGINAL en INSERCIONES PAGADAS:

—_— N || meardpeiicagra?oscrericn |

Titulo o
encabezado:
parece eslogan
publicitario y
sugiere (se
ostenta) que se
trata de un estudio
demoscopico.

e Resultados: ofrece
resultados de la
preferencia que
obtuvo cada actor
sobre el cual se
preguntd en la
encuesta.

¢ Autoria: La
publicacion no
cuenta con autoria.

e Vitrina
metodoldgica: No se
encuentra
publicada

e Recursos visuales: Se
emplean grdficos

e Estructura: Similar a
los anuncios

“ G - publicitarios

Te wrvrtamos & mastenerse pundents de lo URNA - —
Mh-a:-b'-dmnh-m‘.,
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8. Ejemplo de encuesta ORIGINAL en INSERCION PAGADA:

Titulo o

EL INFORMADOR ==

encuesta e incluye

DIARIO INDEPENDIENTE la pregunta

realizada.
R e

O, . oL e ey GUADALAJARA, JAL, VIERNES 15 DE JUNIO DE 2012 Corton A bl ot e

N WOV OO (O

Estudio sohre preferencias electorales
para Presidente Municipal de Guadalajara

8i hoy fueran las elecciones para Presidente Municipal &POP quién votaria usted?

-

K I 1 ¥ E
i I !
_ . ‘ Salvador Caro Cabrera
' (PT-MOV. Ciudadano)

César Octavio
Ramiro Hernandez Garcla Navatro Maldonado(PANAL)
(PRI-PVEM)
o MENDEZ
Alberto Cérdenas Jiménez koot Mopatl D R
(PAN) (PRD) P s e Varind Murines <

Recursos visuales: Se emplean grdficos y
fotografias <

Insercién pagada: Se indica que es
una insercion pagada. (Insercién
pagada-Responsable de la
publicacién Luis Méndez Martinez)
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9. Ejemplo de REPRODUCCION:

Fecha de publicacion: 20/01/2015 Fecha de publicacion: 21/01/2015

Se senala el realizador
de la encuesta

Estructura: Se reproduce
los resultados por
partido politico.
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10. Eiemplo de CITA:
Al8 =« i R EL UNRVERSAL H Fecha de publicacién: La
fecha de publicacion es

= v o v =
i ) posterior a la original.
t‘:a-\,? = - DplNION
o | ===

< Y =1
sisterrcr cdez ) i )
iy ticlcrs"" La cita esta realizada en

3hs WAL ATEEPCF VALY XSS una COlUth de Opiniéh.
FIREE R

Estructura: El columnista realiza la cita
de una encuesta original publicada en
el periddico El Universal. En su columna
senala el realizador de la encuesta,
fecha de publicacién, medio de
publicacién y algunos de los
principales resulfados con nUmeros
generalizados.

SRS AL o “Segun la encuesta elaborada por Buendia y Laredo y
DI : publicada por EL UNIVERSAL el 23 de febrero, 5 de los 10
partidos que aparecerdn en la boleta estdn en riesgo de
no alcanzar el 3% de la votacién. Otros tres (PRD, PVEM y
Morena) oscilan en torno a 10% de la votacion y dos (PAN
y PRI) van puntero con 26% y 30% las preferencias
efectivas. Esta encuesta reporta que un 38% de sus
entrevistados no declaré su intencién en el voto”

-
SV VS N PENES PR
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